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Letter from the President of the Management
Board, General Director

Ladies and Gentelmen,

In terms of economic results, the year 2005 was another very good one in the history of the Mint of
Poland. This is best reflected in our net profit earnings of PLN 40,012,000. I present to you the
annual report of the Mint of Poland with satisfaction and pride. 

As in previous years, the activity of the Mint of Poland in 2005 was focused on:

� coinage production,
� implementation of new data communications systems,
� expanding domestic and foreign sales.

Circulation and collector coins were the main products in our coinage production. The majority of
the orders filled by the Mint of Poland were placed by the National Bank of Poland. Orders came
from the banks of other countries, as well. As far as coinage production is concerned, we have
maintained our leading position on the foreign, as well as on the domestic markets. In 2005, we
took preliminary steps towards the manufacture of the Polish Euro coin. Today, I can safely say
that we are ready. 

Coin production is not the only sector of our Company’s activity. In spite of strong competition
on the market, the Mint of Poland has maintained the leading position in the manufacture
of medals, seals and date stamps.

In 2005, the Mint of Poland introduced a number of its own products to the domestic
market. We also filled many foreign orders and secured and developed new distribution
channels. 

The year 2005 was another one for implementing new data communications
applications by the Mint of Poland. The introduction of a fare payment service for the
public transportation system, the Jaworzno City Card, deserves special attention.
Thus, Jaworzno has become the second city in Poland, after Warsaw, to use the
electronic payment services of the Mint of Poland. We have been constantly
building the STREFA™ sales network, simultaneously ensuring proper marketing
support for the services offered. Our sales network was granted the “Poland:
Now” promotional emblem by the President of the Republic of Poland. We have
devised a sales system for prepaid card loading.

While successfully carrying out economic activities, we are constantly
supporting charity ventures for the most deprived. We regularly engage in
welfare actions, such as the Great Orchestra for Christmas Charity or Kotan
Day, which is organized by Monar. We actively participate in the process
of raising cultural awareness, collaborating with museums, institutions
of higher education and non-profit organizations such as The Work of
the New Millennium Foundation. We take provide support to
orphanages. 

I believe that 2005 was another good year for the Mint of Poland,
which has seen the Company’s image substantially enhanced and
its reputation strengthened. This would not have been possible
without the initiative and commitment of our employees, to whom
I want to extend my gratitude. 

With compliments,
Tadeusz Steckiewicz

President of the Board

2



List Prezesa Zarz¹du, 
Dyrektora Naczelnego

Szanowni Pañstwo! 

Rok 2005 by³ kolejnym bardzo dobrym w historii Mennicy Polskiej S.A. pod wzglêdem wyników
ekonomicznych. Najlepiej odzwierciedla to osi¹gniêty zysk netto w wysokoœci 40.012 tys. z³. Z wielkim
zadowoleniem i dum¹ prezentujê Pañstwu raport roczny z dzia³alnoœci spó³ki w 2005 roku.   

Dzia³alnoœæ Mennicy Polskiej S.A. w roku 2005, podobnie jak w latach poprzednich, skoncentrowana
by³a na: 

� produkcji menniczej, 
� wdra¿aniu nowych systemów teleinformatycznych, 
� rozwoju handlu krajowego i zagranicznego. 

Podstawow¹ grupê produktów menniczych stanowi³y monety obiegowe i kolekcjonerskie. Mennica
Polska S.A. realizowa³a zamówienia przede wszystkim dla Narodowego Banku Polskiego, ale tak¿e
dla banków innych krajów. W zakresie produkcji monetarnej utrzymujemy wiod¹c¹ pozycjê na
rynku krajowym i zagranicznym. W roku 2005 poczyniliœmy kolejne kroki, aby przygotowaæ siê 
do produkcji polskiej monety euro. Dziœ œmia³o mogê stwierdziæ, ¿e jesteœmy gotowi. 

Produkcja monet to nie jedyny sektor dzia³alnoœci spó³ki. Mimo du¿ej konkurencji na rynku,
Mennica Polska S.A. nadal utrzymuje pozycjê lidera w zakresie produkcji medali, pieczêci
i datowników. 

W 2005 roku Mennica Polska S.A. wprowadzi³a na rynek krajowy szereg nowych produktów
w³asnych. Zrealizowaliœmy wiele kontraktów zagranicznych, pozyskaliœmy i wypracowaliœmy nowe
kana³y dystrybucji. 

By³ to tak¿e kolejny rok, w którym Mennica Polska S.A. wdra¿a³a nowe aplikacje
teleinformatyczne. Na szczególne podkreœlenie zas³uguje wprowadzenie us³ugi
regulowania op³at za przejazdy komunikacj¹ miejsk¹ za pomoc¹ Jaworznickiej
Karty Miejskiej. Jaworzno sta³o siê tym samym drugim po Warszawie miastem
w Polsce korzystaj¹cym z us³ug Mennicy Polskiej S.A. w zakresie p³atnoœci
elektronicznych. Ca³y czas rozwijaliœmy sieæ sprzeda¿y impulsów
elektronicznych STREFATM, zapewniaj¹c jednoczeœnie odpowiednie wsparcie
marketingowe oferowanych us³ug. Nasza sieæ sprzeda¿y zosta³a nagrodzona
przez Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej nagrod¹ „Teraz Polska”. Ponadto
przygotowaliœmy system umo¿liwiaj¹cy rozpoczêcie sprzeda¿y do³adowañ
elektronicznych „pre-paid”. 

Realizuj¹c z sukcesem dzia³ania gospodarcze, stale wspieramy rozmaite
przedsiêwziêcia dobroczynne dla najbardziej potrzebuj¹cych.
Anga¿ujemy siê w akcje charytatywne, jak choæby „Wielka
Orkiestra Œwi¹tecznej Pomocy” czy „Dzieñ Kotana”
organizowany przez „Monar”. Aktywnie uczestniczymy
w procesie krzewienia kultury, wspó³pracuj¹c
z placówkami muzealnymi, wy¿szymi uczelniami
i organizacjami non-profit, jak na przyk³ad fundacja
„Dzie³o Nowego Tysi¹clecia”. Bezustann¹ opiek¹
otaczamy tak¿e domy dziecka. 

Wierzê, ¿e rok 2005 by³ dla Mennicy Polskiej S.A.
kolejnym, w którym znacznie wzmocni³ siê
wizerunek spó³ki i umocni³a siê jej marka.
By³oby to niemo¿liwe bez inicjatywy
i zaanga¿owania naszych pracowników,
którym za to serdecznie dziêkujê. 

Z wyrazami szacunku
Tadeusz Steckiewicz

Prezes Zarz¹du
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The Management Team of the Company

MANAGEMENT BOARD: 

� Tadeusz Steckiewicz – President of the Management Board, General Director
� Barbara Sissons – Finance Director, Member of the Board since April 20, 2005
� Leszek Kula – Chief Operating Officer, Member of the Board since April 20, 2005

SUPERVISORY BOARD:

� Zbigniew Jakubas – Chairman of the Board
� Pawe³ Mikoda – Deputy Chairman of the Board
� Józef Jacek Werner – Secretary

MEMBERS:

� Pawe³ Witkowski
� S³awomir Nitek

� Micha³ Popio³ek – till May 4, 2005
� Przemys³aw Gdañski – since May 18, 2005

Od lewej / from left to right: 
Leszek Kula, 
Tadeusz Steckiewicz,
Barbara Sissons.
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W³adze Spó³ki

ZARZ¥D: 

� Tadeusz Steckiewicz – Dyrektor Naczelny, Prezes Zarz¹du
� Barbara Sissons – Dyrektor ds. Finansowych, Cz³onek Zarz¹du od 20 kwietnia 2005 r.
� Leszek Kula – Dyrektor Operacyjny, Cz³onek Zarz¹du od 20 kwietnia 2005 r.

RADA NADZORCZA:

� Zbigniew Jakubas – Przewodnicz¹cy
� Pawe³ Mikoda – Z-ca przewodnicz¹cego
� Józef Jacek Werner – Sekretarz

CZ£ONKOWIE:

� Pawe³ Witkowski
� S³awomir Nitek
� Micha³ Popio³ek – do 4 maja 2005 r.
� Przemys³aw Gdañski – od 18 maja 2005 r.
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Company Structure

The business activity of the Mint of Poland plc is focused on the
manufacture of coinage products (mainly circulation and collector coins,
medals and decorations), as well as the sale of data communications
services, mostly in the form of public transport tickets and parking fees. 

The high standards of the Company’s management is confirmed by ISO
certificates, which will be described in a later part of the report. 

DZIEJE Z£OTEGO – ¯AGLOWIEC

10 Z£
metal Ag 925,

stempel lustrzany, 
œrednica 32 mm, 

Projekt:
Andrzej Nowakowski

HISTORY OF POLISH ZLOTY – SAILING VESSEL

10 PLN
metal Ag 925,

finish proof, 
diameter 32 mm, 

Designer:
Andrzej Nowakowski

DZIEJE Z£OTEGO – ¯AGLOWIEC

2 Z£
metal CuAl5Zn5Sn1,

stempel lustrzany, 
œrednica 27 mm, 

Projekt:
Andrzej Nowakowski

HISTORY OF POLISH ZLOTY – SAILING VESSEL

2 PLN
metal CuAl5Zn5Sn1,

finish proof, 
diameter 27 mm, 

Designer:
Andrzej Nowakowski
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Organizacja Spó³ki

Dzia³alnoœæ Mennicy Polskiej S.A. skoncentrowana jest na wytwarzaniu
produktów menniczych – przede wszystkim monet obiegowych
i kolekcjonerskich, medali i odznaczeñ – oraz sprzeda¿y us³ug
teleinformatycznych, g³ównie w zakresie sprzeda¿y biletów
komunikacji miejskiej oraz op³at parkingowych. 

Wysoki poziom zarz¹dzania Spó³k¹ potwierdzaj¹ 
certyfikowane systemy zarz¹dzania wed³ug norm ISO 
opisane w dalszej czêœci raportu.

TADEUSZ MAKOWSKI – 
POLSCY MALARZE XIX/XX W. 

20 Z£
metal Ag 925,

stempel lustrzany, 
wielkoœæ 28 × 40 mm, 

Projekt: Urszula Walerzak

TADEUSZ MAKOWSKI – 
POLISH PAINTERS IN XIX/XX CENTURIES

20 PLN
metal Ag 925,

finish proof, 
dimensions 28 × 40 mm, 

Designer: Urszula Walerzak



And it is hard to overlook the exceptional beauty of the coins dedicated
to Pope John Paul II.
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Current Activity and Development 
of the Company

Coinage production is still one of the Mint of Poland's primary areas of activity, with circulation 
and collector coins comprising the Company's main products. However, this does not mean 
there is stagnation in the field. Especially in the area of collector coins, each year has been 
rich in new achievements, original ideas... and beautiful coins. 
Last year was marked by additional mint art masterpieces and coins displaying innovations,
technological ones in particular.

ŒWIATOWA WYSTAWA EXPO 2005 JAPONIA

10 Z£
metal Ag 925, stempel lustrzany, 
wielkoœæ 43,40 × 29,20 mm,
Projekt: Robert Kotowicz

niespotykany kszta³t

60. ROCZNICA ZAKOÑCZENIA II WOJNY ŒWIATOWEJ

10 Z£
metal Ag 925, stempel lustrzany, 
œrednica 27 mm,      
Projekt: Ewa Tyc-Karpiñska

oryginalne i subtelne ujêcie znanego tematu

60TH ANNIVERSARY OF ENDING OF WORLD WAR II

10 PLN
metal Ag 925, finish proof, 
diameter 27 mm,
Designer: Ewa Tyc-Karpiñska

an original and subtle depiction of the well-known theme

AN INTERNATIONAL EXHIBITION EXPO JAPAN 2005

10 PLN
metal Ag 925, finish proof, 
dimesions 43,40 × 29,20 mm,
Designer: Robert Kotowicz

an unusual shape

JAN PAWE£ II 1920–2005

10 Z£
metal Ag 925, 

stempel lustrzany, 
œrednica 32 mm, 

Projekt:
Urszula Walerzak

JOHN PAUL II 1920–2005

10 PLN
metal Ag 925, 
finish proof, 

diameter 32 mm, 
Designer:

Urszula Walerzak

JOHN PAUL II 1920–2005

2 PLN
metal CuAl5Zn5Sn1,

finish standard, 
diameter 27 mm, 
Obverse designer:
Ewa Tyc-Karpiñska,

Reverse designer:
Urszula Walerzak

JAN PAWE£ II 1920–2005

2 Z£
metal CuAl5Zn5Sn1,

stempel zwyk³y, 
œrednica 27 mm, 

Projekt awers:
Ewa Tyc-Karpiñska,

Projekt rewers:
Urszula Walerzak



Nie sposób pomin¹æ wyj¹tkowej urody monet poœwiêconych osobie Jana Paw³a II.

JAN PAWE£ II 1920–2005

10 Z£
metal Ag 925,

platerowane Au 999,
stempel lustrzany, 
œrednica 32 mm, 

Projekt:
Urszula Walerzak

JOHN PAUL II 1920–2005

10 PLN
metal Ag 925, 

gold plated Au 999,
finish proof, 

diameter 32 mm, 
Designer:

Urszula Walerzak

JAN PAWE£ II 1920–2005

100 Z£
metal Au 900/1000,

stempel lustrzany, 
œrednica 21 mm, 

Projekt:
Urszula Walerzak

JOHN PAUL II 1920–2005

100 PLN
metal Au 900/1000, 

finish proof, 
diameter 21 mm, 

Designer:
Urszula Walerzak

raport roczny

annual report 2005

9

Dzia³alnoœæ bie¿¹ca
i rozwój Spó³ki

Produkcja mennicza stanowi nadal jeden z podstawowych obszarów dzia³alnoœci Mennicy Polskiej S.A. 
W tym zakresie g³ówn¹ grupê wyrobów od lat stanowi¹ monety obiegowe i kolekcjonerskie. 
W ¿adnym wypadku nie oznacza to jednak stagnacji tego obszaru: szczególnie w dziedzinie produkcji monet
kolekcjonerskich ka¿dy rok jest bogaty w nowe dokonania, oryginalne pomys³y i... kolejne, piêkne monety. 
Miniony rok znacz¹ kolejne arcydzie³a sztuki menniczej, czyli monety, które zawieraj¹ 
elementy nowatorstwa, tak¿e technologicznego.

350-LECIE OBRONY JASNEJ GÓRY

20 Z£
metal Ag 925, stempel lustrzany, 
œrednica 38,61 mm,
Projekt: Ewa Tyc-Karpiñska

bogactwo szczegó³ów i oryginalny efekt na rewersie

KONSTANTY ILDEFONS GA£CZYÑSKI (1905–1953) – 100. ROCZNICA URODZIN

10 Z£
metal Ag 925, stempel lustrzany, 
œrednica 27 mm,
Projekt: Ewa Tyc-Karpiñska

lekkoœæ i wdziêk jak w wierszach poety

KONSTANTY ILDEFONS GA£CZYÑSKI (1905–1953) – 
100TH ANNIVERSARY OF THE BIRTH

10 PLN
metal Ag 925, finish proof, 
diameter 27 mm,
Designer: Ewa Tyc-Karpiñska

light and graceful as the poet’s poems

350 YEARS OF JASNA GÓRA MONASTERY DEFENS

20 PLN
metal Ag 925, finish proof, 
diameter 38,61 mm,
Designer: Ewa Tyc-Karpiñska

rich in detail, with an original effect on the reverse



Of course, the beauty of coins is primarily the work of their creators, the artists. Nevertheless, our
Mint is responsible for faithfully reproducing the artist’s vision in an actual coin. The Mint has large
staff of employees, some of whom possess exceptional qualifications not found anywhere else. Our
team can successfully confront new challenges, and responds with dedication to the need to
constantly improve their skills. This is why so many foreign customers have put their trust in our
reliability, efficiency, and punctuality.
Apart from enhancing the skills of our personnel, we pay special attention to ensuring our methods 
of manufacture are state-of-the-art. Each year is marked by substantial investment in our existing
machines and appliances, as well as in the purchase of new ones. 
This year, our biggest purchases have included:
� An automated sachet packaging line for circulation coins. This will make the packaging process
more efficient, and provide for the better working conditions of our personnel, as well as the full
identification of persons and packaging time. This means that the requirements of the European
Central Bank for Euro coin manufacture will be fully met.
� A machine for packing coins into capsules, which will provide workers with relief from one of the
most arduous jobs – the packing of collector coins – making the whole process faster.
� A laser marking machine that ensures discreet and clear identification of products (eg. by means
of inserting the date of manufacture).
It is therefore obvious that our long-term undertakings have taken into account the question of
manufacturing the Euro coin for Poland, which will prove to be the next enormous challenge for us –
perhaps the biggest in the history of the Mint. We are eager to meet it. 
The year 2005 was another year for implementing new data communications applications related to
electronic payments. In April, the introduction of a fare payment service for a public transportation
system, the Jaworzno Municipal Card, which enabled the sale of period tickets, deserves special
notice. We have been constantly building the STREFA™ sale network, while also ensuring proper
marketing support for the services offered. At the end of the year, we initiated a sales system for
prepaid cards.
The year 2005 was also marked by the completion of a number of projects aimed at the
development of the Electronic Payment Division’s technical infrastructure. We introduced a new
sales system in order to guarantee secure:

� online sales of pre-paid telecards,
� GPRS data transmission between terminals and central system,

� an enhanced level safety on the sales system safety through advanced control of
the authorisation process and access to each modules in the system, as well as

the use of modern coding techniques.
In 2005, the Mint of Poland initiated a number of activities aiming at

faster development of modern data communications services. Here,
the most important decisions reflected the need to adopt:

� a strategy to introduce the Municipal Card System in new
cities and urban areas,
� a strategy to strengthen the STREFA™ trade mark as 
a sale network brand, and a vital asset for the Company,
� a strategy to make the trade mark of the Municipal Card
System (System Karty Miejskiej™) a brand for integrated
distribution system services and of the sale of products and
services based on the STREFA™ sales network.
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Current Activity and Development 
of the Company

Linia do konfekcjonowania monet obiegowych.
Our packing line for circulation coins. 
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i rozwój Spó³ki

Oczywiœcie o wygl¹dzie monet decyduj¹ w pierwszym rzêdzie ich twórcy, plastycy. Tym niemniej,
ka¿dorazowo za wierne prze³o¿enie wizji plastyka na gotow¹ monetê jest odpowiedzialna Mennica,
a w niej liczne grono pracowników, niekiedy o wyj¹tkowych, niespotykanych kwalifikacjach. 
Nasz zespó³ potrafi skutecznie stawiaæ czo³a nowym wyzwaniom, pamiêtaj¹c o potrzebie ci¹g³ego
doskonalenia. Oto czemu zawdziêczamy rosn¹ce grono klientów zagranicznych, którzy zaufali
naszej solidnoœci, sprawnoœci i terminowoœci. 
Poza doskonaleniem personelu zwracamy uwagê na zapewnienie nowoczesnych metod
wytwarzania. Ka¿dy rok znacz¹ niema³e nak³ady na remont istniej¹cych maszyn i urz¹dzeñ oraz
zakup nowych. 
Nasze tegoroczne najwiêksze zakupy to: 
� Zautomatyzowana linia do pakowania monet obiegowych w saszetki. Poza usprawnieniem
procesu zapewni ona lepsze warunki pracy zatrudnionym tu osobom oraz pe³n¹ identyfikacjê
pracowników i czasu pakowania. Zaspokaja to w pe³ni wymagania Europejskiego Banku
Centralnego dotycz¹ce produkcji monet euro. 
� Urz¹dzenie do pakowania monet w kapsu³y wspomo¿e z kolei pracowników przy wykonywaniu
jednej z najbardziej ¿mudnych czynnoœci, tj. pakowaniu monet kolekcjonerskich, przyspieszaj¹c
jednoczeœnie sam proces. 
� Urz¹dzenie laserowe do znakowania wyrobów zapewniaj¹ce dyskretn¹, a zarazem czyteln¹
identyfikacjê wyrobów (np. przez podanie daty produkcji). 
Jak widaæ, nasze d³ugofalowe dzia³ania uwzglêdniaj¹ równie¿ kwestiê wykonania monet euro dla
Polski. Bêdzie to kolejne wielkie, mo¿e najwiêksze w historii Mennicy wyzwanie, któremu z ochot¹
stawimy czo³o. 
W roku 2005 Mennica Polska S.A. wdra¿a³a nowe aplikacje teleinformatyczne zwi¹zane
z p³atnoœciami elektronicznymi. Na szczególne podkreœlenie zas³uguje wprowadzenie w kwietniu
2005 roku Systemu Karty Miejskiej w Jaworznie i rozpoczêcie sprzeda¿y biletów okresowych.
Kontynuowaliœmy równie¿ rozwój sieci sprzeda¿y STREFATM, zapewniaj¹c jednoczeœnie
odpowiednie wsparcie marketingowe oferowanych us³ug. Pod koniec roku uruchomiliœmy sprzeda¿
do³adowañ pre-paid. 
Rok 2005 charakteryzowa³ siê równie¿ zakoñczeniem szeregu prac zwi¹zanych z rozwojem
infrastruktury technicznej Pionu P³atnoœci Elektronicznych. Wdro¿ony zosta³ nowy system sprzeda¿y
umo¿liwiaj¹cy miêdzy innymi: 
� sprzeda¿ telekart pre-paid w modelu on-line, 
� transmisjê danych pomiêdzy terminalami a systemem centralnym za pomoc¹ technologii GPRS, 
� podniesienie poziomu bezpieczeñstwa systemu sprzeda¿y
poprzez zaawansowan¹ kontrolê dostêpu u¿ytkowników
do poszczególnych elementów systemu oraz
zastosowanie nowoczesnych technik
kryptograficznych. 
Mennica Polska S.A. w 2005 roku podjê³a
dzia³ania zwi¹zane z przyspieszeniem rozwoju
nowoczesnych us³ug teleinformatycznych.
Najwa¿niejsze decyzje w tym zakresie dotyczy³y
przyjêcia: 
� strategii obejmowania Systemem Karty
Miejskiej nowych miast i zespo³ów miejskich, 
� strategii wzmacniania znaku towarowego
STREFA™ jako marki sieci sprzeda¿y
i jednoczeœnie jako istotnego aktywu Spó³ki, 
� strategii budowy znaku towarowego System
Karty MiejskiejTM jako marki us³ugi
zintegrowanego systemu dystrybucji oraz
sprzeda¿y produktów i us³ug opartych na sieci
sprzeda¿y STREFATM. 
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Automat do pakowania monet srebrnych i z³otych w kapsu³y.

This machine packs silver and gold coins into capsules.



A reflection of the pursuit of these strategies in 2005 was, among other things:
1. Introduction of the Municipal Card in the city of Jaworzno, with the Mint of Poland acting as the

project manager. We supplied the City Transportation Company with the following:
å computer hardware to build a local computer network (server, workstations, peripheral
devices), as well as the software to:
– edit fare lists, city bus routes, and restricted cards,
– personalise cards,
– import ticket sale data from the operator system,

–  analyse sales,
å specialized equipment for ticket controllers, complete with 
software to check the validity of municipal cards,
å Jaworzno Municipal Cards, along with a personalising service.

We have also taken up the Client Service Centre in the city of Jaworzno,
and conducted trainings and a marketing campaign there.

We supplied the terminal network in Jaworzno with a new application to
code period tickets and to process reclaiming codings. STREFA™ sale

network has grown to include individual kiosk owners from the
Jaworzno area. 
2. Marketing activities in Warsaw and Jaworzno to

strengthen the STREFA™ trade mark, and to increase its
popularity and recognisability.

3. Further modernisation of the IT systems, especially the
Report and Accounting Centres, which further increases

transaction safety and system stability.
4. Actions to introduce the Municipal Card System (System Karty

Miejskiej™) to other cities and urban areas (including
participation in industry fairs and events).

Awards granted to the Mint of Poland in 2005 for its activities in the
field of electronic payment:

� The “Poland: Now” Promotional Emblem for the STREFA™ sales network.
On May 31, 2005, the Mint of Poland was privileged to be among the laureates of the 15th annual
“Poland: Now” Contest. 
The Emblem Chapter recognised the STREFA™ electronic loading sales network as a component of
the Municipal Card System (System Karty Miejskiej™).
The “Poland: Now” Promotional Emblem is a special distinction, a quality certificate obtained in 

a non-profit contest that promotes and awards the best products and
services, which by the merit of their quality, technological and
functional values, could serve as a model for others. The “Poland: Now”
Contest is held under the auspices of the President of the Republic of
Poland. 
� Grand Prix at KARTA 2005 Fair in Warsaw
Awarded for the second time!
The end of 2005 was a very pleasant time for the Mint of Poland.

12

Current Activity and Development 
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Dzia³alnoœæ bie¿¹ca
i rozwój Spó³ki

Wyrazem realizacji wy¿ej wymienionych strategii w 2005 roku by³o m.in.: 
1. Wdro¿enie Systemu Karty Miejskiej w Jaworznie. Mennica Polska S.A. wyst¹pi³a jako integrator

tego projektu. Dostarczyliœmy do Przedsiêbiorstwa Komunikacji Miejskiej w Jaworznie: 
å sprzêt komputerowy do budowy lokalnej sieci komputerowej (serwer, stacje robocze,
urz¹dzenia peryferyjne) wraz z oprogramowaniem do: 
– edycji cenników, linii autobusowych, kart zastrze¿onych, 
– personalizacji kart, 
– importu danych o sprzeda¿y biletów z systemu operatorskiego, 
– analizy sprzeda¿y; 
å specjalizowane wyposa¿enie dla rewizorów wraz z oprogramowaniem do kontroli biletów
na kartach miejskich; 
å Jaworznickie Karty Miejskie wraz z us³ug¹ imiennej personalizacji. 
Przejêliœmy tak¿e Centrum Obs³ugi Klienta w Jaworznie oraz przeprowadziliœmy tam szkolenia
i kampaniê marketingow¹. 
Do sieci terminali Jaworzna dostarczyliœmy now¹ aplikacjê koduj¹c¹ bilety okresowe oraz
realizuj¹c¹ kodowania reklamacyjne na terminalu. Sieæ sprzeda¿y STREFA™ powiêkszy³a siê
o indywidualnych kioskarzy z terenu Jaworzna. 

2. Prowadzenie dzia³añ marketingowych na terenie Warszawy
i Jaworzna wzmacniaj¹cych markê STREFA™, których efektem jest
podniesienie jej znajomoœci i rozpoznawalnoœci. 

3. Dalsza modernizacja systemu informatycznego w zakresie 
Centrum Raportowania oraz Centrum Rozliczeniowego skutkuj¹ca
podniesieniem bezpieczeñstwa transakcji i bezawaryjnoœci
systemu. 

4. Aktywne dzia³ania zwi¹zane z uruchomieniem Systemu Karty
Miejskiej™ w nowych oœrodkach miejskich (w tym udzia³
w targach i imprezach bran¿owych). 

Nagrody przyznane Mennicy Polskiej S.A. w 2005 roku za dzia³alnoœæ
w sektorze p³atnoœci elektronicznych: 
� God³o „Teraz Polska” dla sieci sprzeda¿y STREFA™.
W dniu 31 maja 2005 roku Mennica Polska S.A. mia³a zaszczyt
znaleŸæ siê w gronie laureatów XV edycji Konkursu „Teraz Polska”. 
W oczach kapitu³y przyznaj¹cej God³o Promocyjne uznanie zyska³a zg³oszona do konkursu sieæ
sprzeda¿y do³adowañ elektronicznych STREFA™ uruchomiona w ramach Systemu Karty Miejskiej™. 
God³o „Teraz Polska” to wyró¿nienie szczególne. Jest ono œwiadectwem jakoœci otrzymanym
w niekomercyjnym konkursie. Wy³ania siê w nim i nagradza najlepsze
produkty i us³ugi, które dziêki swoim walorom jakoœciowym,
technologicznym i u¿ytkowym s¹ lub mog¹ staæ siê wzorem dla innych.
Konkurs „Teraz Polska” jest objêty patronatem Prezydenta Rzeczpospolitej
Polskiej. 
� Grand Prix na organizowanych w Warszawie po raz pi¹ty targach
KARTA 2005. 
Nagrodzeni po raz drugi! 
Rok 2005 zakoñczy³ siê dla Mennicy Polskiej S.A. 
bardzo mi³ym akcentem. 
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Current Activity and Development 
of the Company

The Municipal Card System (System Karty Miejskiej™), in which the electronic loading sales network
of STREFA™ operates, won the prestigious Grand Prix award at the KARTA 2005 Fair, held in
Warsaw for the fifth time. After the “Poland: Now” Promotional Emblem, it is the second important
distinction for our Company.
The KARTA Fair is the only event in Central and Eastern Europe dedicated to plastic cards and their
application in the economy, finance, and business. Each year, the Fair features the offerings of the
most important plastic card issuers, producers of hardware and components for card making,
suppliers of IT systems, operators of network systems for safe communication and indentification, 
and firms using card systems in their business activity, as well as offering systems for card coding 
and personalizing. 
The contest jury, which awarded the Municipal Card System with a Grand Prix, placed special
emphasis on its ability to integrate the distribution and sales 
of many municipal services within one carrier, i.e. the Municipal
Card, the potential to enlarge the system to include new services
reflecting the needs and possibilities of particular cites or regions,
and the benefits of using the Municipal Card System to both 
end users and local governments. 
With regard to the Municipal Card System (System Karty
Miejskiej™), in the near future the Mint of Poland plans to:

� introduce the Municipal Card System to new cities and 
urban areas,

� expand the range of services covered by means of the 
municipal card,

� further development of the technical infrastructure,
� build a nation-wide STREFA™ sales network.

In 2005, we noted a  further increase in the sale of electronic products (more than 50% of the Mint
of Poland’s revenue is generated by electronic payments), and in the volume of marketing actions 
in this area. After implementation and consistent pursuit of our marketing strategy, the STREFA™ sale
network has grown, which was reflected in the awards and distinctions won in 2005.

EAGLE OWL „ANIMALS OF THE WORLD”

20 PLN
metal Ag 925, 

finish proof, diameter 38,61 mm, 
Observe designer: Ewa Tyc-Karpiñska

Reverse designer: Andrzej Nowakowski

PUCHACZ „ZWIERZÊTA ŒWIATA”

20 Z£
metal Ag 925, 

stempel lustrzany, œrednica 38,61 mm, 
Projekt awersu: Ewa Tyc-Karpiñska

Projekt rewersu: Andrzej Nowakowski
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Dzia³alnoœæ bie¿¹ca
i rozwój Spó³ki

System Karty Miejskiej™, w ramach którego funkcjonuje sieæ sprzeda¿y STREFA™ oraz Warszawska
i Jaworznicka Karta Miejska, otrzyma³ presti¿ow¹ nagrodê Grand Prix na organizowanych
w Warszawie po raz pi¹ty targach KARTA 2005. To ju¿ drugie po Godle Promocyjnym 
„Teraz Polska” wa¿ne wyró¿nienie dla naszej firmy. 
Targi KARTA s¹ jedyn¹ w Europie Œrodkowej i Wschodniej imprez¹ dedykowan¹ rynkowi kart
plastikowych i ich zastosowañ w gospodarce, finansach i biznesie. Na Targach co roku prezentuj¹
siê najwa¿niejsi emitenci kart, producenci sprzêtu i komponentów do wytwarzania kart, dostawcy
systemów informatycznych oraz systemów kodowania i personalizacji kart, operatorzy sieciowych
systemów bezpieczeñstwa ³¹cznoœci i identyfikacji, wreszcie firmy stosuj¹ce systemy kartowe
w swojej dzia³alnoœci biznesowej. 
Jury konkursowe przyznaj¹ce Systemowi Karty Miejskiej™ nagrodê Grand Prix zwróci³o szczególn¹
uwagê na mo¿liwoœæ zintegrowania w ramach jednego noœnika – Karty Miejskiej – dystrybucji
i sprzeda¿y wielu us³ug miejskich, jak równie¿ na mo¿liwoœci rozszerzenia Systemu o nowe us³ugi
w zale¿noœci od potrzeb i mo¿liwoœci konkretnego miasta lub regionu oraz korzyœci wynikaj¹ce ze
stosowania Systemu Karty Miejskiej™ dla samorz¹dów i ostatecznych u¿ytkowników. 
Najwa¿niejsze cele Mennicy Polskiej S.A. na najbli¿sze lata zwi¹zane z Systemem Karty Miejskiej™ to:

� objêcie Systemem Karty Miejskiej™ nowych miast i zespo³ów miejskich, 
� wprowadzenie nowych us³ug zwi¹zanych z kart¹ miejsk¹, 
� dalszy rozwój infrastruktury technicznej, 
� budowa ogólnopolskiej sieci sprzeda¿y STREFA™. 

W roku 2005 odnotowaliœmy dalszy wzrost sprzeda¿y produktów elektronicznych (ponad 50%
przychodów Mennicy Polskiej S.A. generowane jest przez p³atnoœci elektroniczne) oraz
podejmowanych dzia³añ marketingowych w tym zakresie. Dziêki wprowadzonej i konsekwentnie
realizowanej strategii marketingowej nast¹pi³ dalszy rozwój sieci sprzeda¿y STREFA™, czego
wyrazem by³y otrzymane nagrody i wyró¿nienia w 2005 roku. 
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Marketing and Sales

For many years, the main market sectors for the Mint of Poland have been:
� circulation and collector coins,
� electronic payments,
� engraved and medalist products.

In 2005, the Mint of Poland’s main customer was the National Bank of Poland.  It ordered
factory-minted circulation coins to sustain the stock of Polish zloty coins in circulation.
Concurrently, the Mint of Poland produced collector coins as part of the emission plan of the
National Bank of Poland. 

On foreign markets, our Foreign Trade Department executed
contracts for collector coins placed by seven emission banks
from Europe and Asia. Orders for more than 50,000 coins
were placed.  In 2005, the Mint also sold Polish collector
coins abroad for a total of nearly three million zlotys. 
On the domestic collector coin market, the Mint of Poland
traded coins purchased from emission banks, mainly the
National Bank of Poland. The sale of these coins was
conducted through four main distribution channels: the
Mint’s factory shop, subscription, sales representatives,

and the Internet. 
The Mint’s traditional  products are: seals, date stamps,
medals, badges, tokens, and investor gold bars sold by
our Customer Service Center.
In 2005, many products were offered that underscored
the manufacturing tradition of the Mint. One very
popular item with our clients was a set of clip circulation coins minted to
commemorate the 10th anniversary of the denomination of the Polish currency, as
well as many products commemorating the passing of Polish Pope – John Paul II. 

JAN PAWE£ II PIELGRZYM POKOJU
metal Ag 925, 

stempel lustrzany, œrednica 32 mm, 
Projekt: Andrzej Nowakowski

PRELIMINARY ISSUE SCHEDULE OF THE POLISH COLLECTOR COINS FOR THE 2005 YEAR

Subject Face valeu Metal Diameter Weight Mintage Sheduled
[PLN] [mm] [g] [thsd. pcs.] date of issue

Miko³aj Rej 1505–1569 500th Anniversary of the Birth 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 850,0 
10 Ag 925 Ø 32,00 14,14 60,0 20 January
200 Au 900 Ø 27,00 15,50 3,6

Polish Kings and Princes: August II, the Strong 1697–1706, 1709–1733 10 (half-figure) Ag 925 Ø 32,00 14,14 61,0 February 
100 Au 900 Ø 21,00 8,00 4,2

Animals of the World: Eagle owl (Bubo bubo) 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 900,0 March
20 Ag 925 Ø 38,61 28,28 61,0

An International Exhibition EXPO Japan 2005 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 1.000,0 March
10 Ag 925 (fan shape) Ø 32,00 14,14 80,0
200 Au 900 Ø 27,00 15,50 4,2

History of the Polish Zloty: PLN 5 of 1936 (Sailing Vessel) 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 950,0 April
10 Ag 925 Ø 32,00 14,14 65,0

60th Anniversary of Ending of World War II 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 1.000,0 May
10 Ag 925 (with pad painting) Ø 32,00 14,14 70,0
200 Au 900 Ø 27,00 15,50 4,0

Pope John Paul II 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 2.000,0 June
10 Ag 925 Ø 32,00 14,14 75,0
10 Ag 925 (gold plated) Ø 32,00 14,14 90,0
100 Au 900 Ø 21,00 8,00 10,0

Monuments of Material Culture in Poland: 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 2.000,0 August
350 Years of Jasna Góra Monastery Defens 20 Ag 925 Ø 38,61 28,28 64,0
Konstanty Ildefons Ga³czyñski 1905–1953 100th Anniversary of the Birth  2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 850,0 September

10 Ag 925 (with pad painting) Ø 32,00 14,14 62,0
200 Au 900 Ø 27,00 15,50 3,5

The Centenary of the Polish Teacher’s Association 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 850,0 October
10 Ag 925 (with pad painting) Ø 32,00 14,14 62,0

Polish Kings and Princes: Stanis³aw August Poniatowski 1764–1795 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 900,0 November
10 (half-figure) Ag 925 Ø 32,00 14,14 60,0 

10 (bust) Ag 925 Ø 32,00 14,14 60,0 
100 Au 900 Ø 21,00 8,00 4,2

Polish Painters in XIX/XX Centuries: Tadeusz Makowski 1882–1932 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 850,0 December
10 Ag 925 (with pad painting) 40 × 28 14,14 62,0

rectangular
coin
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Marketing i sprzeda¿

G³ównymi segmentami rynku Mennicy Polskiej S.A. od lat pozostaj¹: 
� monety obiegowe i kolekcjonerskie, 
� p³atnoœci elektroniczne, 
� wyroby grawersko-medalierskie. 

G³ównym klientem Mennicy w 2005 roku by³ Narodowy Bank Polski, na którego zamówienie
powstawa³y monety obiegowe w celu odtworzenia i uzupe³nienia zasobów emisyjnych polskiej
z³otówki. Jednoczeœnie Mennica Polska S.A. produkowa³a równie¿ monety kolekcjonerskie
w ramach planu emisyjnego NBP. 

Na rynkach zagranicznych Dzia³ Handlu Zagranicznego realizowa³
kontrakty na monety kolekcjonerskie dla 7 banków emisyjnych z Europy
i Azji na ³¹czn¹ liczbê ponad 50 tys. szt. W 2005 roku Mennica
sprzeda³a za granicê równie¿ polskie monety kolekcjonerskie za ³¹czn¹
kwotê prawie 3 mln z³otych. 
Mennica Polska S.A. prowadzi³a dzia³alnoœæ handlow¹ na
krajowym rynku monet kolekcjonerskich
kupowanych od banków emisyjnych,
g³ównie NBP. Sprzeda¿ tych monet
odbywa³a siê zasadniczo w czterech
kana³ach dystrybucji: poprzez sklep
firmowy, abonament, przedstawicieli
handlowych oraz sklep
internetowy. 
Tradycyjne produkty Mennicy:
pieczêcie, datowniki, medale, znaczki,

¿etony oraz inwestycyjne sztabki z³ota by³y sprzedawane przez Centrum 
Obs³ugi Klienta. 
W 2005 roku powstawa³y produkty nawi¹zuj¹ce w swojej wymowie do tradycji produkcyjnych
Mennicy. Du¿¹ popularnoœci¹ wœród klientów cieszy³ siê zestaw klip monet obiegowych wybity
z okazji 10-lecia denominacji z³otówki oraz wiele produktów nawi¹zuj¹cych do po¿egnania
papie¿a Polaka – Jana Paw³a II. 

JOHN PAUL II, PILGRIM OF PEACE
metal Ag 925,

finish proof, diameter 32 mm, 
Designer: Andrzej Nowakowski

PLAN EMISJI MONET KOLEKCJONERSKICH W 2005 R.

Temat Nomina³ Próba Wymiary Masa Wielkoœæ emisji Przewidywane
w z³ (stop) (w mm) (w g) (w tys. szt.) wprowadzenie do obiegu

Miko³aj Rej 1505–1569 500. rocznica urodzin 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 850,0 
10 Ag 925 Ø 32,00 14,14 60,0 20 stycznia
200 Au 900 Ø 27,00 15,50 3,6

Polscy Królowie i Ksi¹¿êta: August II Mocny 1697–1706, 1709–1733 10 (pó³postaæ) Ag 925 Ø 32,00 14,14 61,0 luty 
100 Au 900 Ø 21,00 8,00 4,2

Zwierzêta œwiata: Puchacz (Bubo bubo) 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 900,0 marzec
20 Ag 925 Ø 38,61 28,28 61,0

Œwiatowa Wystawa EXPO 2005 Japonia 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 1.000,0 marzec
10 Ag 925 (kszta³t wachlarza) Ø 32,00 14,14 80,0
200 Au 900 Ø 27,00 15,50 4,2

Dzieje z³otego: 5 z³ z 1936 r. (¿aglowiec) 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 950,0 kwiecieñ
10 Ag 925 Ø 32,00 14,14 65,0

60. rocznica zakoñczenia II wojny œwiatowej 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 1.000,0 maj
10 Ag 925 (z tampondrukiem) Ø 32,00 14,14 70,0
200 Au 900 Ø 27,00 15,50 4,0

Papie¿ Jan Pawe³ II 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 2.000,0 czerwiec
10 Ag 925 Ø 32,00 14,14 75,0
10 Ag 925 (platerowane Au) Ø 32,00 14,14 90,0
100 Au 900 Ø 21,00 8,00 10,0

Zabytki kultury materialnej w Polsce: 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 2.000,0 sierpieñ
350-lecie obrony Jasnej Góry w Czêstochowie 20 Ag 925 Ø 38,61 28,28 64,0
Konstanty Ildefons Ga³czyñski 1905–1953 100. rocznica urodzin  2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 850,0 wrzesieñ

10 Ag 925 (z tampondrukiem) Ø 32,00 14,14 62,0
200 Au 900 Ø 27,00 15,50 3,5

100-lecie Zwi¹zku Nauczycielstwa Polskiego 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 850,0 paŸdziernik
10 Ag 925 (z tampondrukiem) Ø 32,00 14,14 62,0

Polscy Królowie i Ksi¹¿êta: Stanis³aw August Poniatowski 1764–1795 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 900,0 listopad
10 (pó³postaæ) Ag 925 Ø 32,00 14,14 60,0 
10 (popiersie) Ag 925 Ø 32,00 14,14 60,0 

100 Au 900 Ø 21,00 8,00 4,2
Polscy malarze XIX/XX w.: Tadeusz Makowski 1882–1932 2 CuAl5Zn5Sn1 Ø 27,00 8,15 850,0 grudzieñ

10 Ag 925 (z tampondrukiem) 40 ×28 14,14 62,0
moneta

prostok¹tna
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Marketing and Sales

The Mint of Poland also marked the celebrations of grand anniversaries
and historic events, minting commemorative medals and tokens. 
One of the most important events of the year 2005 was the celebration
of the 25th anniversary of the founding of the "Solidarity" Independent
Trade Union. The company received an order from the anniversary
celebrations planning committee to mint a commemorative medal and
prepared a commemorative token in a special package. 
The change in the Company’s name from the Polish State Mint to the
Mint of Poland was a significant
event in the history of the Mint. In
response to this change, the
Company undertook a number of
structural, as well as marketing
actions to promote the new name.
The Mint of Poland won the “Company of the Year 2005” title given by the
Polish Business Club for our economic achievements and the high quality
of our products. The award gala was staged in the Royal Castle in Warsaw. 
In 2005, as in the previous year, medals from the Mint of Poland were
auctioned during the 13th Final of the Great Orchestra for Christmas
Charity. The Number 1 Medal fetched a price of PLN 180,000.
Throughout the Final, the Mint’s employees collected money for the
Orchestra and minted a commemorative token. The sum obtained from
the sale of the token was transferred to J. Owsiak’s Foundation. 
Between January and February 2005, the Mint of Poland participated 
in the international World Money Fair, which was held for the last time
in Basel, Switzerland. Beginning in 2006, the fair will take place in Berlin.

At the fair, the Mint of Poland presented its valuable production items, primarily coins. Polish coins met with
special interest on the part of visitors, as well as by representatives of competing mints from around the world. 
In October 2005, the Mint of Poland organized the international Coin Expo Fair 2005, which was staged in the
Palace of Culture and Science in Warsaw. The event attracted mints, retail and wholesale coin distributors
from domestic and worldwide markets, as well as the makers of numismatics-related products, allowing for
direct comparisons between the Company’s products and similar items  from other mints.

Business activity of the Company
In the year 2005, the total value of sales of products and services, as well as of goods and materials, exceeded
PLN 412.66 million. 
In terms of sales destinations, the value of domestic sales totaled 86.27% (PLN 356.01 million), and that of
international sales 13.73% (PLN 56.65 million).

WARTOŒÆ SPRZEDA¯Y NAJWA¯NIEJSZYCH PRODUKTÓW
VALUE OF THE SALES OF MAIN PRODUCTS

Wartoœæ sprzeda¿y w 2005 roku PLN USD
Sale value in 2005 mln / million mln / million

Produkty kodowane na kartach zbli¿eniowych 
Products coded on proximity cards 213,39 65,43

Monety obiegowe i kolekcjonerskie
Circulation and collector coins 86,12 26,41

Wyroby medaliersko-grawerskie 
Engraved and medal products 16,86 5,17

Przyjêto œredni kurs dolara NBP z 31.12.2005, 3,2613 PLN = 1 USD

Bank of Poland on 12,31,2005; 3,2613 PLN = 1 USD
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Mennica Polska S.A. towarzyszy³a obchodom wielkich rocznic 
oraz wydarzeñ historycznych, bij¹c na tê okazjê okolicznoœciowe
medale i ¿etony. 
Jednym z wa¿niejszych wydarzeñ roku 2005 by³y obchody 25. rocznicy
powstania NSZZ „Solidarnoœæ”. Z tej okazji Mennica wybi³a na
zamówienie komitetu organizacyjnego obchodów tej rocznicy
okolicznoœciowy medal oraz przygotowa³a pami¹tkowy ¿eton
w specjalnym opakowaniu. 

Znacz¹cym wydarzeniem w historii
Mennicy by³a zmiana jej nazwy 
z Mennicy Pañstwowej S.A. na Mennicê
Polsk¹ S.A. W zwi¹zku z tym
wydarzeniem podjêto szereg dzia³añ
organizacyjnych i reklamowych w celu
promocji nowej nazwy. 

Mennica Polska S.A. otrzyma³a tytu³ „Firmy Roku 2005” od Polskiego
Klubu Biznesu za osi¹gniêcia gospodarcze i œwiatowy poziom
produktów. Gala wrêczenia nagród odby³a siê na Zamku Królewskim
w Warszawie. 
Po raz kolejny wybite w Mennicy medale sta³y siê przedmiotem licytacji
podczas XIII Fina³u Wielkiej Orkiestry Œwi¹tecznej Pomocy. Medal
z numerem 1 uzyska³ cenê 180 tys. z³. Podczas fina³u pracownicy
Mennicy charytatywnie zbierali pieni¹dze na rzecz Orkiestry oraz bili
okolicznoœciowy ¿eton, którego sprzeda¿ zasili³a fundacjê J. Owsiaka. 
Na prze³omie stycznia i lutego 2005 roku Mennica Polska S.A. wziê³a
udzia³ w miêdzynarodowych targach Word Money Fair organizowanych po raz ostatni w Bazylei w Szwajcarii.
Od 2006 roku Targi odbywaj¹ siê w Berlinie. Na Targach Mennica Polska S.A. prezentowa³a swój dorobek
produkcyjny, g³ównie monety. Polskie monety by³y przedmiotem wzmo¿onego zainteresowania zwiedzaj¹cych,
jak równie¿ wystawiaj¹cych siê konkurencyjnych mennic z ca³ego œwiata.
W paŸdzierniku 2005 roku Mennica Polska S.A. zorganizowa³a w Pa³acu Kultury i Nauki w Warszawie
miêdzynarodowe targi Coin Expo 2005. W targach wziê³y udzia³ mennice, dystrybutorzy detaliczni dzia³aj¹cy na
rynku globalnym i lokalnym, hurtownicy monet, a tak¿e producenci wyrobów zwi¹zanych z numizmatyk¹. Targi
te pozwoli³y na bezpoœredni¹ konfrontacjê produktów Mennicy Polskiej S.A. z produktami innych wytwórców. 

Dzia³alnoœæ handlowa Spó³ki
W 2005 roku ³¹czna wartoœæ sprzeda¿y produktów i us³ug oraz towarów i materia³ów osi¹gnê³a wartoœæ ponad
412,66 mln z³. 
W podziale na kierunki sprzeda¿y wartoœæ sprzeda¿y krajowej wynios³a 86,27% (356,01 mln z³), a udzia³
wartoœci sprzeda¿y za granicê – 13,73% (56,65 mln z³). 

STRUKTURA SPRZEDA¯Y MENNICY POLSKIEJ S.A. W 2005 R.
STATISTICS ON THE SALES OF THE MINT OF POLAND PLC IN YEAR 2005

Monety obiegowe 
i kolekcjonerskie 

Towary i materia³y

Wyroby grawersko-medalierskie

Us³ugi

Products coded on proximity cards

Circulation and collector coins

Services

Engraved and medal products

Precious metal products

Goods and materials

Wyroby z metali szlachetnych

20,87%
0,04%

19,78%

3,53%

4,08%

51,70%

�ród³o: dane w³asne / Sources: Own

Produkty kodowane 
na kartach zbli¿eniowych  
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Integrated Management System

Since 1998, the Mint of Poland has been developing and improving its
management systems. This has been confirmed by the certification body
of TÜV Thüringen, which issued the following statements of conformity:
� PN-EN ISO 9001:2001 for the quality management system,
� PN-EN ISO 14001:2005 for the environmental management system,
� SCC** (PN-N 18001:2004) for the safety management system.

In December 2003, the Mint of Poland obtained certification for its
integrated management system for the development, design, manufacture
and sales of coinage products and corresponding services.
In 2005, a new policy of quality was set for the Mint of Poland. This
referred not only to our past and the traditional values of mintage.
Special attention was given to the development of new technologies,
improvement of the Company’s offer, as well as to innovation in the
electronic payment sector. Also, the safety and further training of our
workers were emphasized. 
Our systemic approach to management, aided by data from SAP R/3, has
gained the recognition of auditors and experts. In October 2005, the
Mint of Poland was again positively audited by TÜV Thüringen. We also
received the “Innovation Certificate 2005” granted by the International
Science Network. 
The Mint of Poland is especially committed to environmental protection.
The factory has its own sewage treatment plant to neutralize its liquid
waste and offers the services of neutralizing hazardous waste and other
by-products generated in metal finishing processes. 
The sewage treatment plant consists of a number of chemical reactors
adapted for the automatic processing of each kind of waste. All

machines are connected to computers and measuring instruments that
the control production processes. All parameters and the volume

of the waste in each plant module are thoroughly monitored.
These technologies fully satisfy all the requirements of the

Best Available Technique (BAT). Production and
communal waste segregation has been implemented

for recycling. 
The Company’s utilization of the environment

meets all the requirements of environmental
protection regulations. 

STANIS£AW AUGUST
PONIATOWSKI

2 PLN
metal Cu Al5Zn5Sn1, 

finish standard, 
diameter 27 mm, 

Designer: Ewa Tyc-Karpiñska

STANIS£AW AUGUST
PONIATOWSKI

2 Z£
metal Cu Al5Zn5Sn1, 

stempel zwyk³y, 
œrednica 27 mm, 

Projekt: Ewa Tyc-Karpiñska
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Zintegrowany system zarz¹dzania

Mennica Polska S.A. od 1998 r. rozwija i doskonali systemy
zarz¹dzania. Œwiadcz¹ o tym wydane przez jednostkê
certyfikuj¹c¹ TÜV Thüringen certyfikaty zgodnoœci z:
� PN-EN ISO 9001: 2001 dla systemu zarz¹dzania
jakoœci¹, 
� PN-EN ISO 14001: 2005 dla systemu zarz¹dzania
œrodowiskowego, 
� SCC** (PN-N 18001: 2004) dla systemu zarz¹dzania BHP. 

Od grudnia 2003 roku Mennica posiada certyfikat zintegrowanego
systemu zarz¹dzania w zakresie rozwoju, projektowania, produkcji
i sprzeda¿y wyrobów menniczych oraz us³ug z nimi zwi¹zanych. 
W roku 2005 ustalono now¹ Politykê Jakoœci Mennicy Polskiej S.A.
Odniesiono siê w niej nie tylko do tradycyjnych wartoœci zwi¹zanych
z mincerstwem. Szczególn¹ uwagê poœwiêcono rozwojowi
technologii i doskonaleniu oferty dla klientów oraz dzia³alnoœci
innowacyjnej w obszarze p³atnoœci elektronicznych; podkreœlono
równie¿ dba³oœæ o bezpieczeñstwo i rozwój pracowników. 
Systemowe podejœcie do zarz¹dzania, wspomagane danymi z SAP R/3
znalaz³o uznanie w oczach audytorów i ekspertów. W paŸdzierniku
2005 roku Mennica przesz³a pozytywnie kolejny audyt nadzoru TÜV
Thüringen. Uzyskaliœmy tak¿e „CERTYFIKAT INNOWACYJNOŒCI 2005”
przyznany przez Miêdzynarodow¹ Sieæ Naukow¹. 
Mennica Polska S.A. w sposób szczególny troszczy siê o ochronê
œrodowiska. Zak³ad posiada nowoczesn¹ oczyszczalniê œcieków, która
unieszkodliwia odpady ciek³e pochodz¹ce z w³asnej produkcji oraz
oferuje us³ugi unieszkodliwiania odpadów
niebezpiecznych i innych ni¿ niebezpieczne
powstaj¹cych w procesach obróbki
powierzchniowej metali. 
Oczyszczalnia sk³ada siê z szeregu
reaktorów chemicznych przystosowanych
do automatycznej obróbki
poszczególnych rodzajów œcieków.
Wszystkie procesy s¹ sterowane
komputerowo na podstawie wskazañ
przyrz¹dów pomiarowych. Dostêpny jest
pe³ny monitoring parametrów i objêtoœci
odpadów wchodz¹cych i wychodz¹cych
z poszczególnych modu³ów oczyszczalni.
Zastosowane technologie w pe³ni spe³niaj¹
wymagania Najlepszej Dostêpnej Techniki (BAT).
Prowadzona jest segregacja odpadów 
produkcyjnych i komunalnych w celu 
dalszego ich wykorzystania. 
Zakres korzystania ze œrodowiska 
odpowiada wymaganiom przepisów 
o ochronie œrodowiska. 

AUGUST II, THE STRONG

10 PLN
metal Ag 925, 
finish proof, 

diameter 32 mm, 
Designer: Ewa Tyc-Karpiñska

AUGUST II MOCNY

10 Z£
metal Ag 925, 

stempel lustrzany, 
œrednica 32 mm, 

Projekt: Ewa Tyc-Karpiñska
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Numismatic Cabinet

In the year 2005, the Numismatic Cabinet’s collection was enlarged
mostly by items supplied from the Mint’s current production: 
� coins, 138 pcs.,
� medals and tokens, 766 pcs.,
� badges, 200 pcs.
The Cabinet has also bought coins minted by the Mint for the Central
Bank of Cyprus. Among them was the silver “Triton”, which won 
the title of the world’s finest coin at the 2nd edition of the “Premio
Internazionale Vicenza Numismatica”. At the end of 2005, 
the Numismatic Cabinet’s collection, together with its library, 
totaled 68,989 items.
Coins and medals by the Numismatic Cabinet adorned the Mint 
of Poland’s exhibition at the last edition of the Basel World Money Fair
in Switzerland, and during many events in Poland in which Mint 
was an organizer or a participant.
Many of the Numismatic Cabinet’s items were made available 
to the authors of historical research on the times of King Stanis³aw
August Poniatowski and publications on numismatics 
and medal making. 
The Numismatic Cabinet has presented its collection to guests of the
Mint as well as to the many sightseeing tours of schoolchildren and
others. In 2005, the Cabinet was visited by 2,010 persons. 
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Gabinet Numizmatyczny

W roku 2005 Gabinet Numizmatyczny Mennicy Polskiej S.A. pozyska³
do swoich zbiorów obiekty z bie¿¹cej produkcji Mennicy
w nastêpuj¹cych asortymentach i iloœciach: 
� monety – 138 szt., 
� medale i ¿etony – 766 szt., 
� znaczki i odznaki – 200 szt. 
Zakupiono równie¿ monety wyprodukowane przez Mennicê dla
Centralnego Banku Cypru – m.in. srebrn¹ monetê „Tryton”, która
otrzyma³a tytu³ „Najpiêkniejszej monety œwiata roku 2004” na drugiej
edycji „International Prize Vicenza Numismatika”. Na koniec 2005 roku
zasoby Gabinetu ³¹cznie z ksiêgozbiorem liczy³y 68.989 obiektów. 
Monety i medale znajduj¹ce siê w posiadaniu Gabinetu
Numizmatycznego stanowi³y ozdobê ekspozycji Mennicy Polskiej S.A.
na odbywaj¹cych siê po raz ostatni w Bazylei w Szwajcarii Œwiatowych
Targach Monet oraz na licznych imprezach krajowych, których Mennica
by³a wspó³organizatorem lub uczestnikiem. 
Wiele obiektów Gabinetu Numizmatycznego udostêpniono autorom prac
historycznych poœwiêconych czasom stanis³awowskim oraz publikacjom
z zakresu numizmatyki i medalierstwa. 
Gabinet Numizmatyczny prezentowa³ swoje zbiory goœciom Mennicy 
oraz licznym wycieczkom, g³ównie m³odzie¿y szkolnej. 
W 2005 r. Gabinet odwiedzi³o 2.010 osób. 
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The Capital Group of the Mint of Poland plc

The Biggest Shareholders of the Mint 
of Poland plc

The following is a list of shareholders owning more than 5% of the
majority of the votes cast at the shareholders’ general meeting on
December 31, 2005: 

The following companies in which the Mint of Poland owns 100% of stock are
components of the Capital Group of the Mint of Poland: Mennica – Metale Szlachetne Ltd.,
Mennica Ochrona Ltd., and Mennica Invest Ltd., as well as Mennica Technologie plc 
and Mennica Metale plc, which are currently in liquidation. 

Mennica Invest Ltd. is a developer that also specializes in proxy investment: industrial sites, offices
and houses. The company builds multi-family as well as detached houses. 
Mennica – Metale Szlachetne Ltd. specializes in precious metal processing, primarily the production
of industrial products used in technological processes by a diverse assortment of businesses. In
addition to this, the company is also involved in the full refining of scrap metal, as well as making
catalysators for the nitrogen industry (catalytic and absorption networks); paints from precious metals
for decorating glass, porcelain and ceramic plates; glass fiber formers; and coin plates.
Mennica Ochrona Ltd. offers its services in the sector of: personal, area and property protection,
money transport and/or escort, investigating, as well as designing, assembling and maintaining alarm
installations, and conducting relevant training. 

Zbigniew Jakubas, Multico Ltd., Multico-Press Ltd. 38,84%

31,64%State Treasury  

10,26%Bank Gospodarstwa Krajowego
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Grupa Kapita³owa Mennicy Polskiej S.A.

Najwiêksi akcjonariusze Mennicy Polskiej S.A.

Wykaz akcjonariuszy posiadaj¹cych powy¿ej 5% ogólnej liczby g³osów
na Walnym Zgromadzeniu na dzieñ 31 grudnia 2005 r.: 

Zbigniew Jakubas, Multico Sp. z o.o., Multico-Press Sp. z o.o. 38,84%

31,64%Skarb Pañstwa  

10,26%Bank Gospodarstwa Krajowego

W strukturze Grupy Kapita³owej Mennicy Polskiej S.A. funkcjonuj¹ nastêpuj¹ce podmioty,
w których Mennica Polska S.A. posiada 100% udzia³ów: 
Mennica – Metale Szlachetne Sp. z o.o., Mennica Ochrona Sp. z o.o. i Mennica Invest Sp. z o.o.
oraz znajduj¹ce siê w likwidacji: Mennica Technologie S.A. i Mennica Metale S.A. 

Mennica Invest Sp. z o.o. jest  spó³k¹ developersk¹ specjalizuj¹c¹ siê dodatkowo w inwestorstwie
zastêpczym – w realizacji obiektów przemys³owych, biurowych oraz budynków mieszkalnych.
Spó³ka realizuje zarówno zabudowê wielorodzinna jak i jednorodzinn¹.
Mennica – Metale Szlachetne Sp. z o.o. prowadzi przetwórstwo metali szlachetnych nastawione
przede wszystkim na wytwarzanie produktów o przeznaczeniu przemys³owym wykorzystywanych 
w procesach technologicznych w zak³adach o ró¿nym profilu produkcyjnym. Obok produkcji
wyrobów z metali szlachetnych spó³ka prowadzi kompleksow¹ rafinacjê z³omu. Produkuje m.in.
katalizatory dla przemys³u azotowego (siatki katalityczne i absorbcyjne), farby z metali szlachetnych
do zdobienia szk³a, porcelany i p³ytek ceramicznych, urz¹dzenia do formowania w³ókna szklanego
oraz kr¹¿ki montarne.
Mennica Ochrona Sp. z o.o. œwiadczy us³ugi w zakresie: ochrony obszarów i mienia, przewozów
i/lub konwojowania wartoœci pieniê¿nych, ochrony osób, us³ug detektywistycznych, szkoleñ, a tak¿e
projektowania, monta¿u, elsploatacji i konserwacji instalacji alarmowych.
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Balance Sheet

THE MINT OF POLAND PLC
Financial Report as on December 31, 2005 

BALANCE SHEET
Figures in PLN thousands

FFiixxeedd  aasssseettss

CCuurrrreenntt  aasssseettss

NOTE 31.12.2005 31.12.2004 01.01.2004

A S S E T S

Tangible fixed assets 11 64 167                        66 174                    66 695

Intangible assets 12 1 693 611 718

Investment properties 13 64 755 66 800 68 905

Investments in associated 14 0 0 0
and related companies appraised by property right 

Other long-term investments 15 9 466 9 340 13 146

Deferred income tax assets 16 4 552 6 462 6 426

Long-term leasehold prepayment 23 0 0 0

TToottaall  ffiixxeedd  aasssseettss 114444  663333 114499  338877 115555  889900

OOwwnneerrss  eeqquuiittyy

LLoonngg--tteerrmm  lliiaabbiilliittiieess

L I A B I L I T I E S

Share capital 20 65 701 65 701 65 701

Treasury stock 0 0 0

Contributed capital in excess of par value 14 047 14 047 14 047

Contributed capital from assets held for resale 2d 0 0 0

Reserve capital fromappraisaly 0 0 0

Additional contributed surplus 20 153 616 153 570 149 085

Conversion of subordinated notes 0 0 0

Retained earnings 32 723 30 667 (-) 955

TToottaall  oowwnneerr''ss  eeqquuiitty 226666  008877 226633  998855 222277  887788

Long-term debt  22 50 250 450

Salaries, wages and benefits payable 24 1 497 1 339 1 629

Direct-financing lease liability 22 0 364 2 206

Reserves 25 0 0 0

Deferred income tax 16 667 743 692

TToottaall  lloonngg--tteerrmm  lliiaabbiilliittiieess 22  221144 22  669966 44  997777

Bank indebtedness 19 0 0 0

Short-term debt 22 200 200

Income tax payable 10 377 163 234

Trade payables and other payables 26 33 298 28 601 26 370

Reserves 25 1 551 1 841 520

Obligations related to fixed 2c 0 0 0
assets held for resale

TToottaall  sshhoorrtt--tteerrmm  lliiaabbiilliittiieess 3355  442266 3300  880055 2277  332244

TToottaall  lliiaabbiilliittiieess 3377  664400 3333  550011 3322  330011

TT  OO  TT  AA  LL    LL  II  AA  BB  II  LL  II  TT  II  EE  SS    AA  NN  DD    OO  WW  NN  EE  RR ''  SS    EE  QQ  UU  II  TT  YY  MM 330033  772277 229977  448866 226600  117799

Inventories 17 35 618 28 242 31 215

Other short-term investments 15 9 849 11 716 15 223

Income tax receivable 10 0 90 0

Trade receivables and other 18 29 114 29 918 15 046

Cash and cash equivalents 19 84 513 78 133 42 805

Fixed assets for sale 2 0 0 0

TToottaall  ccuurrrreenntt  aasssseettss 159 094 148 099 104 289

TT  OO  TT  AA  LL      AA  SS  SS  EE  TT  SS 330033  772277 229977  448866 226600  117799
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Bilans

MENNICA POLSKA SPÓ£KA AKCYJNA
Sprawozdanie finansowe sporz¹dzone na dzieñ 31 grudnia 2005 roku.

BILANS
w tysi¹cach z³otych

AAkkttyywwaa  ttrrwwaa³³ee

AAkkttyywwaa  oobbrroottoowwee

NOTA 31.12.2005 31.12.2004 01.01.2004

A K T Y W A

Rzeczowe aktywa trwa³e 11 64 167                        66 174                    66 695

Wartoœci niematerialne 12 1 693 611 718

Nieruchomoœci inwestycyjne 13 64 755 66 800 68 905

Inwestycje w jednostkach stowarzyszonych 14 0 0 0
i wspó³zale¿nych wycenianych metod¹ praw w³asnoœci

Pozosta³e inwestycje d³ugoterminowe 15 9 466 9 340 13 146

Aktywa z tytu³u odroczonego podatku dochodowego 16 4 552 6 462 6 426

Przedp³ata z tytu³u wieczystego u¿ytkowania 23 0 0 0

AAkkttyywwaa  ttrrwwaa³³ee  rraazzeemm 114444  663333 114499  338877 115555  889900

KKaappiittaa³³  ww³³aassnnyy

ZZoobboowwii¹¹zzaanniiaa

P A S Y W A

Kapita³ akcyjny 20 65 701 65 701 65 701

Akcje w³asne 0 0 0

Kapita³ z emisji akcji powy¿ej ich wartoœci nominalnej 14 047 14 047 14 047

Elementy kapita³u dotycz¹ce aktywów przeznaczonych do sprzeda¿y 2d 0 0 0

Kapita³ rezerwowy z aktualizacji wyceny 0 0 0

Pozosta³e kapita³y rezerwowe 20 153 616 153 570 149 085

Ró¿nice kursowe z przeliczenia jednostek podporz¹dkowanych 0 0 0

Zyski zatrzymane 32 723 30 667 (-) 955

KKaappiittaa³³  ww³³aassnnyy  rraazzeemm 226666  008877 226633  998855 222277  887788

Zapasy 17 35 618 28 242 31 215

Pozosta³e inwestycje krótkoterminowe 15 9 849 11 716 15 223

Nale¿noœci z tytu³u podatku dochodowego 10 0 90 0

Nale¿noœci handlowe oraz pozosta³e 18 29 114 29 918 15 046

Œrodki pieniê¿ne i ich ekwiwalenty 19 84 513 78 133 42 805

Aktywa trwa³e przeznaczone do sprzeda¿y 2 0 0 0

AAkkttyywwaa  oobbrroottoowwee  rraazzeemm 115599  009944 114488  009999 110044  228899

AA  KK  TT  YY  WW  AA      RR  AA  ZZ  EE  MM 330033  772277 229977  448866 226600  117799

Zobowi¹zania z tytu³u kredytów, po¿yczek 22 50 250 450
oraz innych instrumentów d³u¿nych

Zobowi¹zania z tytu³u œwiadczeñ pracowniczych 24 1 497 1 339 1 629

Zobowi¹zania z tytu³u leasingu finansowego 22 0 364 2 206

Rezerwy 25 0 0 0

Rezerwa z tytu³u odroczonego podatku dochodowego 16 667 743 692

ZZoobboowwii¹¹zzaanniiaa  dd³³uuggootteerrmmiinnoowwee  rraazzeemm 22  221144 22  669966 44  997777

Kredyt w rachunku bie¿¹cym 19 0 0 0

Zobowi¹zania z tytu³u kredytów, po¿yczek 22 200 200 200
oraz innych instrumentów d³u¿nych

Zobowi¹zania z tytu³u podatku dochodowego 10 377 163 234

Zobowi¹zania handlowe oraz pozosta³e 26 33 298 28 601 26 370

Rezerwy 25 1 551 1 841 520

Zobowi¹zania zwi¹zane z aktywami trwa³ymi 2c 0 0 0
przeznaczonymi do sprzeda¿y

ZZoobboowwii¹¹zzaanniiaa  kkrróóttkkootteerrmmiinnoowwee  rraazzeemm 3355  442266 3300  880055 2277  332244

ZZoobboowwii¹¹zzaanniiaa  rraazzeemm 3377  664400 3333  550011 3322  330011

PP  AA  SS  YY  WW  AA      RR  AA  ZZ  EE  MM 330033  772277 229977  448866 226600  117799



Profit and Loss Account

PROFIT AND LOSS
ACCOUNT

Figures in PLN
thousands

NOTE

0011..0011..  ––  3311..1122..22000055  

CCoonnttiinnuuiinngg
ooppeerraattiioonnss

DDiissccoonnttiinnuueedd
ooppeerraattiioonnss

TTOOTTAALL
CCoonnttiinnuuiinngg
ooppeerraattiioonnss

DDiissccoonnttiinnuueedd
ooppeerraattiioonnss

TTOOTTAALL

0011..0011..  ––  3311..1122..22000044  

Net revenues on sale 1 412 658 412 658 351 370 351 370

Revenues on sale of products 
and services 117 695 117 695 125 283 125 283

Revenues on sale of goods 
and materials 294 963 294 963 226 087 226 087

Prime cost of sale 353 298 353 298 277 896 277 896

Gross profit on sales 59 360 59 360 73 474 73 474

Other operating gains 4 5 312 5 312 2 114 2 114

Selling costs 0 0 0 0

General administration costs 16 472 16 472 19 446 19 446

Other operating costs 5 4 588 4 588 3 878 3 878

Profit on operating activities 43 612 43 612 52 264 52 264

Profit on financial activities 8 8 570 8 570 5 648 5 648

Costs of financial activities 8 2 708 2 708 5 345 5 345

Net cost of financial activities 5 862 5 862 303 303

Associated companies' 

share in net profit appraised 

by property right 14

Profit before tax 49 474 49 474 52 567 52 567

Corporate income tax 9 9 462 9 462 9 889 9 889

Net profit 40 012 40 012 42 678 42 678

Profit on sale related 

to discontinued operations 2

Net profit for the financial year 21 40 012 40 012 42 678 42 678

Net earnings per share 

Basic 6,09 6,09 6,49 6,49

Diluted 21

28
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Rachunek zysków i strat

RACHUNEK ZYSKÓW 
I STRAT

w tysi¹cach z³otych
NOTA

0011..0011..  ––  3311..1122..22000055  

DDzziiaa³³aallnnooœœææ
kkoonnttyynnuuoowwaannaa

DDzziiaa³³aallnnooœœææ
zzaanniieecchhaannaa

RRAAZZEEMM
DDzziiaa³³aallnnooœœææ

kkoonnttyynnuuoowwaannaa
DDzziiaa³³aallnnooœœææ
zzaanniieecchhaannaa

RRAAZZEEMM

0011..0011..  ––  3311..1122..22000044  

Przychody netto ze sprzeda¿y 1 412 658 412 658 351 370 351 370

Przychody ze sprzeda¿y produktów 
i us³ug 117 695 117 695 125 283 125 283

Przychody ze sprzeda¿y towarów 
i materia³ów 294 963 294 963 226 087 226 087

Koszty w³asny sprzeda¿y 353 298 353 298 277 896 277 896

Zysk brutto na sprzeda¿y 59 360 59 360 73 474 73 474

Pozosta³e przychody operacyjne 4 5 312 5 312 2 114 2 114

Koszty sprzeda¿y 0 0 0 0

Koszty ogólnego zarz¹du 16 472 16 472 19 446 19 446

Pozosta³e koszty operacyjne 5 4 588 4 588 3 878 3 878

Zysk na dzia³alnoœci operacyjnej 43 612 43 612 52 264 52 264

Przychody finansowe 8 8 570 8 570 5 648 5 648

Koszty finansowe 8 2 708 2 708 5 345 5 345

Koszty finansowe netto 5 862 5 862 303 303

Udzia³ w zyskach netto jednostek 

podporz¹dkowanych wycenianych

metod¹ praw w³asnoœci 14

Zysk przed opodatkowaniem 49 474 49 474 52 567 52 567

Podatek dochodowy 9 9 462 9 462 9 889 9 889

Zysk netto 40 012 40 012 42 678 42 678

Zysk na sprzeda¿y dotycz¹cy 

dzia³alnoœci zaniechanej 2

Zysk netto za rok obrotowy 21 40 012 40 012 42 678 42 678

Zysk netto przypadaj¹cy na jedn¹ akcjê

Podstawowy 6,09 6,09 6,49 6,49

Rozwodniony 21

60TH ANNIVERSARY OF THE ENDING 
OF WORLD WAR II

200 PLN
metal Au 925, 
finish proof, 

diameter 32 mm, 
Designer: Ewa Tyc-Karpiñska

60. ROCZNICA ZAKOÑCZENIA 
II WOJNY ŒWIATOWEJ

200 Z£
metal Au 925, 

stempel lustrzany, 
œrednica 27 mm, 

Projekt: Ewa Tyc-Karpiñska
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Opinion of Independent Certified Auditor 
ON ITS AUDIT OF THE FINANCIAL REPORT 
OF THE MINT OF POLAND PLC

To the shareholders and Supervisory Board of the Mint of Poland plc

We have audited the enclosed financial report of the Mint of Poland with its
headquarters in Warsaw, 21 Pereca Street. The report consists of:
1) profit and loss account for the year 2005, from January 31, 2005 to

December 31, 2005, showing a net profit of PLN 40,012,000;
2) balance sheet as of December 31, 2005, which on the assets and

liabilities sides shows a sum total of PLN 303,727,000;
3) the statement of shifts in equity capital, which shows an increase in

equity capital of PLN 2,102,000;
4) the cash flow statement for the period from January 1, 2005 to December

31, 2005, which shows an increase in the balance of net cash and cash
equivalents of PLN 6,380,000;

5) additional disclosures and notes.

The responsibility for preparing this financial report rests with the
Management Board of the Company. 

OPINION
and Report on Audit 

of the Financial Report 

of the

Mint of Poland plc

for the fiscal year ended

December 31, 2005

Misters Audytor plc

Warsaw, March, 2006

Our task was to provide an opinion on the reliability,
correctness and clarity of this financial report, as well as
on the correctness of the books of accounts upon which
the report was made. 
The financial report for the previous year was audited by
Misters Audytor plc, which accepted it without reserva-
tions on April 12, 2005. 
Our opinion relates solely to the fiscal year ended on
December 31, 2005.
The audit of the financial report was conducted pursuant
to the provisions of:
1) chapter 7 of the Act on Accounting of September 29,

1994 (the Journal of Laws No 76; item 694 of 2002 –
unified wording),

2) the standards of performance for certified auditors
issued by the National Chamber of Certified Auditors.

We have planned and executed our audit in such a way as
to offer a reasonable degree of certainty for providing an
opinion on the financial report. In particular, the audit
included an evaluation of the company’s accountancy
rules (policy) and the calculations essential to it, primarily
by means of random checks of the evidences and book
entries that were used as a basis for the figures given in the
financial report, as well as in the formulation of an overall
opinion on the report. 

We believe that this evaluation has given us a sufficient
amount of information to provide a credible verdict.
To our mind, the enclosed financial report, both its figures
and the notes supplied:
a) present correctly and clearly all information necessary

for providing a valid opinion on the company’s
material and financial standing as of December 31,
2005, as well as of its financial results for the fiscal year
from January 1 to December 31, 2005,

b) was prepared correctly in all respects, i.e. according to
the rules of accounting (policy) of the International
Accounting Standards, the  International Financial
Reporting Standards,  and their interpretations pub-
lished in the form of EU directives; and in those areas
in which the aforementioned standards do not apply,
according to the requirements of the Act on
Accounting and implementing laws, as well as pro-
perly maintained financial records. 

The report on the activities of the company prepared by
the Management Board of the Mint of Poland plc is
complete according to the requirements of article 49, item
2 of the Act on Accounting of September 29, 1994, and
the information provided there matches the data included
in the financial report. 

Barbara Misterska-Dragan

Chairman of the Board/Certified Auditor No 2581/117

On behalf of Misters Audytor plc

listed as No 63 under register of authorized auditors 

Warsaw, 4 Migda³owa Street, apartment 28

Bo¿enna Pindor

Certified Auditor No 10125/7696

Warsaw, March, 24, 2006
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Opinia Niezale¿nego Bieg³ego Rewidenta
Z BADANIA SPRAWOZDANIA FINANSOWEGO
MENNICA POLSKA S.A.

Dla Akcjonariuszy i Rady Nadzorczej Mennicy Polskiej S.A. 

Przeprowadziliœmy badanie za³¹czonego sprawozdania finansowego Mennicy
Polskiej S.A. z siedzib¹ w Warszawie, ul. Pereca 21, na które sk³ada siê: 
1) rachunek zysków i strat za rok obrotowy od 1 stycznia 2005 roku do 

31 grudnia 2005 roku wykazuj¹cy zysk netto w kwocie 40.012 tysiêcy
z³otych (s³ownie: czterdzieœci milionów dwanaœcie tysiêcy z³otych); 

2) bilans sporz¹dzony na dzieñ 31 grudnia 2005 roku, który po stronie
aktywów i pasywów wykazuje sumê 303.727 tysiêcy z³otych (s³ownie:
trzysta trzy miliony siedemset dwadzieœcia siedem tysiêcy z³otych); 

3) zestawienie zmian w kapitale w³asnym wykazuj¹ce wzrost kapita³u
w³asnego o kwotê 2.102 tysiêcy z³otych (s³ownie: dwa miliony sto dwa
tysi¹ce z³otych); 

4) rachunek przep³ywów pieniê¿nych za rok obrotowy od 1 stycznia 
2005 roku do 31 grudnia 2005 roku, wykazuj¹cy wzrost stanu œrodków
pieniê¿nych o kwotê 6 380 tysiêcy z³otych (s³ownie: szeœæ milionów
trzysta osiemdziesi¹t tysiêcy z³otych); 

5) dodatkowe informacje i objaœnienia. 
Za sporz¹dzenie tego sprawozdania odpowiada Zarz¹d Spó³ki. 

OPINIA
wraz z raportem 

z badania

sprawozdania finansowego

Mennica Polska S.A.

za rok obrotowy zakoñczony

dnia 31 grudnia 2005 roku

Misters Audytor Spó³ka z o.o.

Warszawa, marzec 2006 r.

Barbara Misterska-Dragan

Prezes Zarz¹du /Bieg³y Rewident Nr 2581/117

w imieniu Misters Audytor Spó³ka z o.o. 

wpisanej na listê podmiotów uprawnionych do badania pod pozycj¹ 63

Warszawa, ul. Migda³owa 4 lok. 28

Bo¿enna Pindor 

Bieg³y Rewident Nr 10125/7696

Warszawa, dnia 24 marca 2006 roku

Naszym zadaniem by³o wyra¿enie opinii o rzetelnoœci,
prawid³owoœci i jasnoœci tego sprawozdania finansowego
oraz prawid³owoœci ksi¹g rachunkowych stanowi¹cych
podstawê jego sporz¹dzenia. 
Sprawozdanie finansowe za poprzedni rok podlega³o ba-
daniu przez Spó³kê Misters Audytor Sp. z o.o., która z da-
t¹ 12 kwietnia 2005 roku wyrazi³a o tym sprawozdaniu
opiniê bez zastrze¿eñ. 
Nasza opinia dotyczy jedynie sprawozdania finansowego
za rok obrotowy zakoñczony 31 grudnia 2005 roku. 
Badanie sprawozdania finansowego przeprowadziœlimy
stosownie do postanowieñ: 
1) rozdzia³u 7 Ustawy z dnia 29 wrzeœnia 1994 roku o ra-

chunkowoœci (Dz. U. z 2002 r. nr 76, poz. 694 z póŸ-
niejszymi zmianami); 

2) norm wykonywania zawodu bieg³ego rewidenta wy-
danych przez Krajow¹ Radê Bieg³ych Rewidentów. 

Badanie sprawozdania finansowego zaplanowaliœmy
i przeprowadziliœmy w taki sposób, aby uzyskaæ racjonal-
n¹ pewnoœæ, pozwalaj¹c¹ na wyra¿enie opinii o sprawo-
zdaniu. W szczególnoœci badanie obejmowa³o sprawdze-
nie poprawnoœci zastosowanych przez jednostkê zasad
(polityki) rachunkowoœci i znacz¹cych szacunków, spraw-
dzenie – w przewa¿aj¹cej mierze w sposób wyrywkowy –
dowodów i zapisów ksiêgowych, z których wynikaj¹ licz-
by i informacje zawarte w sprawozdaniu finansowym, jak
i ca³oœciowych ocen sprawozdania finansowego. 

Uwa¿amy, ¿e badanie dostarczy³o wystarczaj¹cej podsta-
wy do wyra¿enia miarodajnej opinii. 
Naszym zdaniem zbadane sprawozdanie finansowe,
obejmuj¹ce zarówno dane liczbowe, jak i wyjaœnienia
s³owne: 
a) przedstawia rzetelnie i jasno wszystkie informacje

istotne dla oceny sytuacji maj¹tkowej i finansowej ba-
danej jednostki na dzieñ 31 grudnia 2005 roku, jak te¿
jej wyniku finansowego za rok obrotowy od 1 stycznia
2005 roku do 31 grudnia 2005 roku, 

b) zosta³o sporz¹dzone we wszystkich istotnych aspektach
prawid³owo, to jest zgodnie z zasadami (polityk¹) ra-
chunkowoœci wynikaj¹cymi z Miêdzynarodowych Stan-
dardów Rachunkowoœci, Miêdzynarodowych Standar-
dów Sprawozdawczoœci Finansowej oraz zwi¹zanych
z nimi interpretacji og³oszonych w formie rozporz¹dzeñ
Komisji Europejskiej, a w zakresie nieuregulowanym
w tych Standardach – stosownie do wymogów ustawy
o rachunkowoœci i wydanych na jej podstawie przepi-
sów wykonawczych, a tak¿e na podstawie prawid³owo
prowadzonych ksi¹g rachunkowych. 

Sprawozdanie z dzia³alnoœci jednostki sporz¹dzone przez
Zarz¹d Mennicy Polskej S.A. jest kompletne w rozumieniu
art. 49 ust. 2 Ustawy o Rachunkowoœci, a zawarte w nim
informacje s¹ zgodne z danymi zbadanego sprawozdania
finansowego. 
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